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ПОЯСНЮВАЛЬНІ ВІДЕОРОЛИКИ НА ОСНОВІ МОУШН-ДИЗАЙНУ  
ЯК ІНСТРУМЕНТ БРЕНД-КОМУНІКАЦІЙ IT-КОМПАНІЙ

У статті здійснено комплексний аналіз пояснювальних відео (експлейнерів) як ефективного засобу бренд-
комунікацій IT-компаній з акцентом на моушн-дизайні. Дослідження базується на аналізі теоретичних праць 
українських і закордонних науковців, присвячених функціям, формату та впливу відеоконтенту на поведінку ауди-
торії. Основна проблема, що розглядається, полягає у необхідності чіткої класифікації експлейнерів та визна-
чення характеристик, які забезпечують їх ефективність у сучасних комунікаційних стратегіях брендів. У ході 
дослідження надано уточнене визначення експлейнеру в контексті моушн-дизайн проєктування.

Мета статті полягає в узагальненні теоретичних засад та дослідженні класифікації пояснювальних відео-
роликів, створених за допомогою моушн-дизайну, а також аналізі їх використання у комунікаційних практиках 
IT-компаній. 

У результаті проведеного аналізу запропоновано розширену типологію експлейнерів, що враховує тип інфор-
мації про бренд (освітні, продажні, ребрендингові експлейнери) та особливості цільової аудиторії (зовніш-
ня – широка аудиторія або бізнес-клієнти, внутрішня – працівники компанії). В статті приділено увагу харак-
теристикам дизайну, які визначають ефективність відеоконтенту: оптимальній тривалості відеороликів, 
мінімалістичному дизайну для зменшення когнітивного навантаження, використанню кінетичної типографії 
та мікроанімацій, що полегшують сприйняття інформації. 

Розроблена типологія та теоретичний аналіз щодо дизайну пояснювальних відео сприяють ефективнішому 
плануванню та реалізації комунікаційних стратегій IT-компаній, дозволяючи створювати цільовий і зрозумілий 
відеоконтент з використанням моушн-дизайну, що відповідає сучасним вимогам ринку. Пояснювальні відео на 
основі моушн-дизайну є ефективним інструментом бренд-комунікацій IT-компаній, здатним доступно й швидко 
пояснювати складні концепції. Використання експлейнерів є ефективним як для освітніх і маркетингових цілей 
загалом, так і для стратегічних завдань бренд-комунікацій, таких як позиціювання бренду, залучення нових клі-
єнтів і підтримки лояльності аудиторії.

Ключові слова: моушн-дизайн, пояснювальне відео, експлейнер, бренд-комунікації, IT, візуальне оповідання, 
маркетинг, цифровий дизайн.
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EXPLAINER VIDEOS BASED ON MOTION DESIGN  
AS A TOOL OF BRAND COMUNICATIONS FOR IT COMPANIES

The article provides a comprehensive analysis of explanatory videos (explainers) as an effective tool for IT companies' 
brand communications, emphasizing motion design. The study is based on an analysis of theoretical works by Ukrainian 
and international researchers focused on the functions, format, and impact of video content on audience behavior. The 
main problem discussed is the necessity for a clear classification of explainers and identifying characteristics that ensure 
their effectiveness within contemporary brand communication strategies. In the research process, an updated definition 
of an explainer within the context of motion design projects has been provided.

The article aims to summarize theoretical foundations and explore the classification of explanatory videos created 
using motion design, as well as analyze their application in IT companies' communication practices.

The analysis results in an expanded typology of explainers, considering the type of brand information (educational, 
sales-oriented, rebranding explainers) and the characteristics of the target audience (external – general public or 
business clients, internal – company employees). The article highlights design characteristics critical to effective video 
content: optimal video duration, minimalist design to reduce cognitive load, kinetic typography, and microanimations 
that facilitate information perception.
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Бушиков В. Пояснювальні відеоролики на основі моушн-дизайну як інструмент бренд-комунікацій IT-компаній

The developed typology and theoretical analysis regarding explanatory video design contribute to more effective 
planning and implementation of IT companies' communication strategies. This allows creating targeted, comprehensible 
video content using motion design that meets current market requirements. Explanatory videos based on motion design 
serve as a highly effective tool for IT companies' brand communications, capable of clearly and quickly explaining 
complex concepts. Utilizing explainers proves effective for general educational and marketing purposes and strategic 
brand communication tasks such as brand positioning, attracting new customers, and maintaining audience loyalty.

Key words: motion design, explanation video, explainer, brand communication, IT companies, visual storytelling, 
marketing, digital design.

Постановка проблеми. Актуальність дослі-
дження пояснювальних відео (експлейнерів) 
зумовлена активним розвитком цифрових техноло-
гій та зростанням конкуренції серед IT-компаній, 
які прагнуть максимально ефективно комуніку-
вати зі своєю цільовою аудиторією. Проблема 
полягає у тому, що в умовах інформаційного пере-
насичення особливого значення набуває здатність 
швидко і зрозуміло доносити складні та абстрактні 
ідеї до користувачів IT-продуктів. Саме тому пояс-
нювальні відео, завдяки моушн-дизайну, та опові-
дальних технік, стали невід'ємним інструментом 
бренд-комунікацій IT-компаній. Однак, необхідно 
узагальнити теоретичні засади та детально дослі-
дити класифікацію і використання пояснювальних 
відеороликів в бренд-комунікаціях IT-компаній 
для більш ефективного проєктування таких 
об’єктів моушн-дизайну у майбутньому.

Основу цього дослідження складають як тео-
ретичні дослідження, дотичні до даної теми, так 
і ряд прикладів використання експлейнерів укра-
їнськими і міжнародними IT-компаніями. Аналіз 
теоретичних джерел дозволив виявити багато-
функціональність експлейнерів, які, об’єднуючи 
освітні і маркетингові цілі, виступають ефектив-
ним інструментом формування цілісного образу 
бренду. Враховуючи актуальність і популярність 
пояснювальних відео, виникла необхідність уза-
гальнити дослідження в цій сфері та детальніше 
дослідити класифікацію експлейнерів в контек-
сті сучасних бренд-комунікацій IT-компаній. При 
дослідженні застосовано методи аналізу, порів-
няння та узагальнення. Емпіричний метод збору 
актуальних проєктів пояснювальних відео провід-
них IT-брендів застосовано з використанням від-
критих джерел (соцмереж, офіційних сайтів ком-
паній, портфоліо рекламних агенцій). 

Аналіз досліджень. Для визначення сутності 
та особливостей пояснювальних відео (експлей-
нерів) у контексті бренд-комунікацій, зокрема 
IT-компаній, було проведено аналіз теоретичних 
робіт та досліджень українських та закордон-
них науковців. Олійник  В. у своїй статті при-
свяченій моушн-дизайну у контексті україн-
ського сучасного медіа-арту зазначає, що серед 
об'єктів моушн-дизайну можна виділити окремий 

вид – інформаційні об'єкти (Олійник, 2022: 261). 
Саме до цієї групи відносяться пояснювальні 
моушн-дизайн відео. Шорн  А. аналізує освітні, 
комерційні та переконуючі функції онлайн-екс-
плейнерів, наголошуючи на потребі подальших 
досліджень щодо їхнього впливу на поведінку 
аудиторії (Schorn,  2022). Крамер  А. та Бьерс  С. 
досліджують роль експлейнерів, як ефективного 
засобу навчання та аналізує, як різні формати відео 
впливають на засвоєння знань та залучення ауди-
торії, використовуючи дані експерименту серед 
респондентів з Німеччини та США. Дослідження 
також визначає оптимальну тривалість відео  
(2–3 хвилини) та ключові характеристики, що 
сприяють успішному навчальному процесу, і міс-
тить рекомендації для створення ефективного 
відео-контенту (Krämer  та Böhrs, 2016). Батіст Г. 
та інші узагальнюють теоретичну інформацію про 
пояснювальні відео і, на прикладі конкретного 
проєкту створення пояснювального відео, дослі-
джують на практиці які практичні навички необ-
хідні для успішної роботи в умовах сучасної гіг-
економіки (Batiste та ін., 2022). Фостер С. та інші 
розглядають роль відеоконтенту у B2B-продажах, 
підкреслюючи його значення як потужного інстру-
менту для залучення потенційних клієнтів і підви-
щення емоційного зв’язку з брендом. Дослідники 
описують різні типи відео, що використовуються 
на кожному етапі воронки продажів, та аналізу-
ють переваги і виклики, пов’язані з виробництвом 
та аналітикою відеоконтенту (Fauser та ін., 2022). 
Подібну позицію висловлює Карвальйо С. наголо-
шуючи на дидактичних і комунікативних власти-
востях експлейнер-відео, які роблять інформацію 
доступнішою для широкої аудиторії (Carvalho, 
2024).

Танг К. та інші у своєму дослідженні вивчають 
експлейнери, використовуючи мультимодальний 
контент-аналіз, акцентуючи, що ефективність пере-
дачі інформації досягається за допомогою поєд-
нання графіки, анімації, аудіо та тексту (Tang K. 
та  ін., 2023). Наступні дослідження Крамера  А. 
та Бьерс С. акцентують увагу на таких ключових 
елементах експлейнерів, як тривалість, структу-
рованість сценарію, використання типографії, 
кольору та стилістичних рішень графіки, які сут-
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тєво впливають на сприйняття та ефективність 
відео (Krämer та Böhrs, 2017, 2018). Мурашко М. 
та Спенсер  Б. підтверджують популярність міні-
малістичного дизайну, зазначаючи, що він знижує 
когнітивне навантаження на глядача, що важливо 
для передачі складних технологічних концепцій 
(Мурашко, 2015: 160; Stone та ін., 2018: 166). Цю 
позицію підтримують дослідження Сумена Д. які 
акцентують увагу на тому, що зайва деталізація 
може негативно впливати на засвоєння інформа-
ції (Soumen, 2024). Особлива увага приділяється 
також кінетичній типографії, яка, за дослідженням 
Лі Г. та Парк С., сприяє покращенню сприйняття 
та запам'ятовування інформації завдяки динаміці 
рухомого тексту (Lee та Park, 2023). Дослідниці 
Храмова‑Баранова  О. та Зайцева‑Дячок  В., роз-
глядаючи засоби графічної виразності моушн-
дизайну, приходять до висновку, що динамічна 
інфографіка сприяє кращому сприйняттю інфор-
мації та викликає позитивну реакцію (Хра-
мова‑Баранова та Зайцева‑Дячок, 2018: 138). 
Дослідження Чжан  Я. та Дунци  С., спираючись 
на сигнальну теорію при розгляді коротких бренд-
комунікаційних відео доводять, що компаніям 
варто робити акцент на корисному контенті для 
зміцнення зв’язку споживачів із брендом (Yang та 
Dongqi, 2025).

Мета статті. Метою даного дослідження є уза-
гальнення теоретичних засад та детальне дослі-
дження класифікації і використання пояснюваль-
них відеороликів на основі моушн-дизайну в 
бренд-комунікаціях IT-компаній.

Виклад основного матеріалу. Для визначення 
поняття «пояснювальне відео» чи, як альтерна-
тивний варіант, «експлейнер» буде розглянуто 
роботи українських та закордонних дослідни-
ків. Шорн  А. дає визначення, що «пояснювальне 
відео» – це короткий онлайн відеоролик, який 
пояснює абстрактні концепції за допомогою 
візуалізацій (анімації, графіка), оповіді (сто-
рітелінгу), неформального стилю комунікації 
та гумору, голосу за кадром, часто у швидкому 
темпі (Schorn, 2022: 3). Крамер у статті 2016 року 
визначає «експлейнер-відео» як короткий відеоро-
лик, що пояснює складні факти за короткий час 
(Krämer та Böhrs 2016: 255). Дослідник Батіст у 
статті року дає визначення, що «пояснювальне 
відео» – це лаконічний, часто анімований відео-
ролик, що ефективно передає повідомлення ауди-
торії, та зазначає, що такі відео завоювали сферу 
інформаційного обміну і використовуються в 
різних галузях бізнесу, зокрема в освіті та марке-
тингу (Batiste, 2022: 22). Фостер  С. та  Шмех  М. 
визначають пояснювальні відео з точки зору мар-

кетингу, як короткі відео, що пояснюють продукт 
або послугу (Fauser та Schmaeh 2022: 28). Дослід-
ник Карвальйо  С. визначає експлейнери як кон-
тент, розроблений для висвітлення тем у корот-
кому форматі, що покращує доступність утримує 
увагу глядачів (Carvalho, 2024: 20). 

Узагальнюючи вищенаведені дослідження, 
пояснювальне відео (експлейнер) можна визначити 
як мультимедійний об'єкт дизайну, створений 
шляхом проєктування композиційно-графічних, 
анімаційних та звукових елементів для візуалізації 
і зрозумілого представлення інформації, з метою 
забезпечення ефективної комунікації та зручності 
сприйняття глядачем.

Типологію пояснювальних відео в контексті 
бренд-комунікацій IT-компаній буде розглянуто, 
спираючись на сигнальну теорію Майкла Спенса, 
на базі якої комунікацію бренду можна розкласти 
на три складові: 

1)	  джерело сигналу (саме відео експлейнер, як 
дизайн-об'єкт у випадку даного дослідження); 

2)	  сигнал (інформація про бренд і його про-
дукт); 

3)	 реципієнт (цільова аудиторія) (Yang та 
Dongqi, 2025: 3).

Тобто експлейнери (джерело сигналу) буде кла-
сифіковано по інформації про бренд (тип сигналу) 
та цільовій аудиторії (реципієнт).

За типом інформації про бренд і його продукт, 
що закладено в пояснювальне відео (сигнал), 
запропоновано класифікацію, на основі призна-
чення пояснювального відео, а саме: 

1) освіта – допомагає аудиторії зрозуміти 
складні теми, в тому числі процеси в компанії чи 
функції продукту;

2) продажі – демонструє IT-продукт так, щоб 
викликати бажання купити;

3) ребрендинг – оновлює імідж компанії через 
пояснення її нових цінностей.

Важливо відмітити, що ця класифікація зро-
блена по принципу функції, яка є найбільш вира-
женою в конкретному експлейнері, бо освітня 
функція і мета продажів присутні у більшій час-
тині експлейнерів, в рамках бренд-комунікацій. 

Освітні пояснювальні відео зосереджені на 
навчанні аудиторії (роз’яснення технологічних 
концепцій, інструкції з використання тощо). Вони 
зазвичай мають нейтральний, інформативний тон 
і чітку структуру, що сигналізує про експертність 
бренду та формує довіру через надання корисної 
інформації. Багато IT-компаній використовують 
такі відео для контент-маркетингу або онбордингу 
користувачів, оскільки відеоформат покращує 
запам’ятовування інформації. Дослідження під-



119ISSN 2308-4855 (Print), ISSN 2308-4863 (Online)

тверджують, що пояснювальні відео здатні суттєво 
підвищити рівень знань глядачів за короткий час 
(Krämer та Böhrs, 2018: 190). Пояснювальні відео 
з освітньою метою допомагають ознайомити ауди-
торію з процесами – від того, як надається послуга 
або пояснення внутрішніх робочих процесів ком-
панії, до інструкцій із використання IT-продукту. 
Такі відео сигналізують прозорість і надійність, 
спрощуючи складні процедури. Дослідженння 
бренд-комунікацій доводить, що компаніям варто 
робити акцент на корисному і прозорому контенті 
в коротких відео, аби зміцнити свої асоціації з 
брендом у споживачів (Yang та Dongqi, 2025: 14). 
Тобто такі об’єкти дизайну, як пояснювальні відео 
є ефективним способом бренд-комунікацій. 
Наприклад, в експлейнері, створеному україн-
ською агенцією «Zelios» для IT-компанії «Univer» 
роз’ясняються основні інструменти їх продукту, 
що для створення, редагування та спільної роботи 
з електронними таблицями, документами та пре-
зентаціями як у веб-середовищі, так і на сервері. 
Наочний процес демонстрації функцій надає 
достатньо інформації, щоб клієнт зміг одразу при-
ступити до роботи, що дозволяє віднести це відео 
до експлейнерів освітнього типу. Даному відео 
наближений характерне спрощене зображення 
інтерфейсу та мінімалістичний дизайн елементів 
для зменшення когнітивного перевантаження гля-
дача, що збільшує його ефективність для передачі 
повідомлення бренду. 

Пояснювальні відео, основною метою яких є 
продажі, націлені на перетворення глядачів у клі-
єнтів. Вони часто використовують наратив, орієн-
тований на вирішення проблеми, підкреслюючи 
переваги продукту й завершуючи закликом до дії. 
Основна мета – переконання, тому в таких відео 
активно застосовується емоційний сторітелінг і 
соціальні докази, як сигнали цінності. Такі відео 
демонструють впевненість у продукті – напри-
клад, показуючи, як він ефективно вирішує зна-
йому проблему. При цьому функція навчання все 
одно присутня, але направлена на демонстра-
цію найбільш яскравих прикладів використання 
IT-продукту, що підкреслюючи його ефектив-
ність. Прикладом такого відео є експлейнер ком-
панії «airSlate», що має українське походження під 
назвою «Introducing airSlate Document Workflow 
Automation». Для демонстрації соціального під-
твердження застований монтаж відео з акторами 
в комбінації з дружним тоном комунікації озву-
чення. Демонстрація моушн-дизайну спроще-
них інтерфейсів демонструє найбільш важливий 
функціонал продукту, при цьому відсутність кур-
сора на більшій частині експлейнеру зменшує 

ефективність освітньої функції, висуваючи мету 
продажів на перший план.

Третя група пояснювальних відео – про сам 
бренд або трансформацію його комунікативної 
стратегії, що є важливою складовою прозорості 
бренду та побудови довіри зі споживачами. Коли 
компанії проходять ребрендинг або визначають 
новий стратегічний напрям, пояснювальне відео 
може ефективно донести ці зміни. Такі відео 
пояснють не лише що змінилося, а й чому це важ-
ливо. Такі відео менше зосереджені на продукті, а 
більше на ідентичності компанії, але вони збері-
гають лаконічний і захопливий стиль, що робить 
їхню інформацію легкою для сприйняття. Тренд 
на такі відео задали такі корпорації як «Meta», 
«Google» та «Microsoft». Наприклад, експлейнер 
відео компанії «Microsoft» в експлейнері «The new 
Microsoft icons: Diverse and connected» за допо-
могою реалістичних 3д-анімацій візуалізує мета-
фори, які закладено в оновлені іконки основних 
продуктів компанії.

За цільовою аудиторією (реципієнтом), екс-
плейнери можна класифікувати на:

– орієнтовані на зовнішню аудиторію:
– орієнтовані на бізнес-аудиторію, яка шукає 

рішення проблем бізнесу за рахунок нових 
IT-продуктів;

– на широке коло споживачів;
– внутрішню аудиторію компанії.
В контексті орієнтації на представників бізнесу 

відео часто передають сигнали про експертність, 
надійність і орієнтованість на збільшення при-
бутку. Такі відео пояснюють складні технічні кон-
цепції за допомогою лаконічного наративу, щоб 
переконати різні зацікавлені сторони у цінності 
рішення, акцентують логічні аргументи та довіру, 
що транслює сигнал про фінансову та технічну 
надійність продукту. 

При орієнтації на споживачів, пояснювальні 
відео можуть бути спрямовані як на широку, так і 
на нішеву аудиторію. Для широкого кола спожива-
чів пояснювальні відео зазвичай мають більш грай-
ливий та більш доступний стиль, сигналізуючи про 
дружнє та сучасне позіціонування бренду. Такі відео 
більше спираються на емоційний вплив і простоту 
використання продукту. При цьому для нішевих сег-
ментів споживачів (наприклад, техноентузіастів або 
конкретних груп професійних користувачів) пояс-
нювальні відео можуть заглиблюватися в особли-
вості продукту або специфіку галузі, демонструючи 
експертність бренду, але водночас залишаючись зро-
зумілими для широкої аудиторії.

Окремою підкатегорією пояснювальних відео є 
створені споживачами для інших споживачів, що, 
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з точки зору IT-компаній, можна віднести до UGC-
контенту («user generated content» з англ. «контент, 
що створенний користувачами»). Такі відео ство-
рюють, наприклад, техноінфлюенсери чи бло-
гери, орієнтовані на аудиторію, яка використовує 
IT-продукт в своїй професійній діяльності. Зазви-
чай в таких відео використовуються відеоша-
блони, прості анімації тексту, а інтерфейс демон-
струється за допомогою запису екрану. Такий 
підтип експлейнерів спирається в основному не 
на якість та професійність виконання моушн-
дизайну і графіки, а на соціальне підтвердження. 
Прикладом такого пояснювального відео є «Slack 
for Beginners: How To Use Slack In Just 6 Minutes» 
блогера Uvaro, в якому використано базовий та 
шаблоний моушн-дизайн елементів, але корис-
ність інформації та виразні емоційні реакції бло-
гера залучують велику аудиторію, про що свідчать 
сотні тисяч переглядів цього експлейнеру.

Пояснювальні відео для внутрішньої аудито-
рії, робітників компанії, в основному, напрямлені 
на підтримку та навчання персоналу (Krämer та 
Böhrs, 2017: 9).

Сформована класифікація обумовлена багато-
функціональністю експлейнерів. Саме це пояс-
нює їх популярність у комунікаціях IT-брендів, 
такий вид відео допомагає спрощувати складні 
концепції, водночас сигналізуючи потрібне пові-
домлення. Контент і стиль вже обираються відпо-
відно до цільової аудиторії, цілі комунікації.

Пояснювальні відео є мультимедійними 
об'єктами дизайну, що поєднують візуальні, ауді-
альні та наративні елементи, і усі вони повинні 

бути узгоджені з ідентичністю бренду в рамках 
бренд-комунікацій. При цьому, засоби дизайну і 
стильові прийоми нерідко обмежуюються з метою 
запобігання когнитивного перевантаження від 
надлишкових деталей (Stone та  ін., 2018: 166). 
Дизайн, орієнтований на бренд, означає, що пояс-
нювальне відео повинно бути миттєво впізнава-
ним – наприклад, завдяки або появі фірмового 
знаку на початку та в кінці відео, або брендовим 
кольорам в оформленні графічних елементів. 
Багато компаній сьогодні використовують ані-
маційні фірмові знаки, що використовуються 
як вступи та завершення відео, додаючи рух, 
як додатковий елемент візуальної ідентичності 
бренду та покращуючи його впізнаваність (Буши-
ков, 2024: 68). 

 Для демонстрації роботи інтерфейсів 
IT-продуктів використовуються мікроаніма-
ції – дрібні ефекти, які створюють ефект плавної 
та інтерактивної взаємодії. Наприклад, індикатор 
завантаження, що перетворюється на галочку. 

Для якісної анімації елементів використо-
вуються принципи анімації Діснея, при чому 
останні дослідження виділяють 5 принципів, що 
підвищують ефективність маркетингових бренд-
комунікацій при демонстрації продукту, а саме: 
плавність переходів та рухів, створення підготов-
чого руху для посилення головної дії (anticipation), 
відповідне розподілення руху у часі (timings), 
контроль відстані і інтервалів між графічними еле-
ментами (spacing) та ритмічність, яка створює гар-
монійне сприйняття (Shahrulnizam та ін., 2023: 237). 
Для поянювальних відео IT-продуктів, окрім цих 

 
Рис. 1. Схема класифікації експлейнерів в бренд-комунікаціях IT-компаній
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5 принципів також часто вживаються повільний 
початок та закінчення руху об’єкту, рух елементів 
по арочним траекторіям, а розтягування та стис-
кання надає об'єктам більшої динаміки і грайливої 
гіперболізованості. Однак, один із найголовніших 
принципів є постановка (staging), бо використання 
композиції для чіткого висвітлення основної ідеї 
або дії є найважливішим, оскільки інформаційна 
функція є основною для пояснювального відео. 

Висновки. Узагальнено теоретичні засади та 
детальне дослідженно класифікацію і викорис-
тання пояснювальних відеороликів на основі 
моушн-дизайну, що дозволило визначити їх як 
ефективний інструмент у бренд-комунікаціях 
IT-компаній для донесення складних технологіч-
них та абстрактних концепцій цільовій аудиторії. 
Запропонована у статті розширена типологія пояс-

нювальних відеороликів дозволяє ефективніше 
визначати ефективні прийоми і засоби моушн-
дизайну при проєктуванні пояснювальних відео 
для IT-компаній, враховуючи призначення екс-
плейнерів (освітні, продажні, ребрендингові) та 
тип цільової аудиторії (зовнішня чи внутрішня). 

Досліджено роль експлейнерів у контексті 
бренд-комунікацій ряду IT-компаній представле-
них в Україні, узагальнено українські та зарубіжні 
наукові дослідження з цієї теми. Дано уточнене 
визначення, що пояснювальне відео (експлей-
нер) – це мультимедійний об'єкт дизайну, ство-
рений шляхом проєктування композиційно-гра-
фічних, анімаційних та звукових елементів для 
візуалізації і зрозумілого представлення інформа-
ції, з метою забезпечення ефективної комунікації 
та зручності сприйняття глядачем. 
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