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ДИЗАЙН ЛОГОТИПУ ЯК ОСНОВА ФІРМОВОГО СТИЛЮ  
БРЕНДУ ЖІНОЧОГО ОДЯГУ

Стаття присвячена дослідженню, систематизації та узагальненню інформації про особливості дизайну лого-
типів як базису фірмового стилю брендів жіночого одягу. Дослідження містить огляд наукової та практичної 
літератури відповідно визначеної тематики, результати аналізу якої підтверджують актуальність теми роботи. 
Методологічною основою дослідження стали комплексний підхід, методи аналітичного, візуально-аналітичного, 
морфологічного, формально-типологічного, структурного і порівняльного аналізу об’єктів дослідження, система-
тизація інформації про різновиди логотипів відомих українських та закордонних брендів одягу. Вибір брендів було 
здійснено за допомогою пошукових систем відповідно рейтингів в мережі інтернет. Мета дослідження полягала у 
визначенні ролі логотипу як основи фірмового стилю у формування впізнаваності брендів в умовах інформаційного 
перевантаження та конкуренції, у виокремленні, аналізі та систематизації інформації про художньо-композиційні 
різновиди сучасних логотипів брендів одягу люксового сегменту. визначенні їх типових рішень та основних сучасних 
трендів оформлення. Результати досліджень показали, що логотип є стратегічним інструментом бренду, забез-
печуючи не лише естетичну привабливість, а й викликаючи довіру та емоційний зв'язок із споживачем, що впливає 
на конкурентоспроможність. Його використання допомагає формувати унікальну ідентичність, довгостроковий 
розвиток бренду та зміцнювати ринкові позиції. Визначено, що логотип є необхідним елементом та основою фір-
мового стилю в системі візуальної ідентифікації бренду. Він завжди присутній на всіх носіях фірмового стилю 
та є основним визначником бренду. Визначено основні функції і завдання логотипів, як основи фірмового стилю. 
На основі аналізу понад 45 логотипів брендів одягу люксового сегменту України та світу виявлено актуальні на 
сьогодні типи логотипів за неймінгом, морфологічним устроєм, колірними та шрифтовими рішеннями. Визначено 
сучасні тренди їх композиційно-графічного оформлення. Наголошено на взаємозв’язок між особливостями дизайну 
логотипу та дизайном інших складових фірмового стилю брендів одягу.

Ключові слова: логотип, дизайн логотипу, типологія логотипів, фірмовий стиль, бренд одягу, сучасні тенденції.
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LOGO DESIGN AS THE BASIS OF THE CORPORATE STYLE  
OF A WOMEN'S CLOTHING BRAND

The article is devoted to the study, systematization, and generalization of information about the design features of logos 
as the basis for the corporate identity of women's clothing brands. The study contains a review of scientific and practical 
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literature on the specified topic, the results of which confirm the relevance of the topic. The methodological basis of the study 
was a comprehensive approach, methods of analytical, visual-analytical, morphological, formal-typological, structural, and 
comparative analysis of the objects of study, and the systematization of information about the types of logos of well-known 
Ukrainian and foreign clothing brands. The brands were selected using search engines according to their ratings on the 
Internet. The purpose of the study was to determine the role of the logo as the basis of corporate identity in shaping brand 
recognition in conditions of information overload and competition, to identify, analyze, and systematize information about 
the artistic and compositional varieties of modern logos of luxury clothing brands. The results of the research showed that 
the logo is a strategic brand tool, providing not only aesthetic appeal, but also evoking trust and an emotional connection 
with the consumer, which affects competitiveness. Its use helps to form a unique identity, long-term brand development, and 
strengthen market positions. It has been determined that a logo is an essential element and the basis of corporate identity in 
the brand's visual identification system. It is always present on all corporate identity media and is the main determinant of 
the brand. The main functions and tasks of logos as the basis of corporate identity have been identified. Based on the analysis 
of more than 45 logos of luxury clothing brands in Ukraine and worldwide, the types of logos that are relevant today in terms 
of naming, morphological structure, color, and font solutions have been identified. The current trends in their compositional 
and graphic design have been identified. The interconnection between the features of logo design and the design of other 
components of the corporate identity of clothing brands has been emphasized.

Key words: logo, logo design, logo typology, corporate identity, clothing brand, modern trends.

Постановка проблеми. У сучасному світі, 
де конкуренція на ринку модного одягу досить 
висока, дизайн логотипу і фірмовий стиль стають 
потужним інструментом візуальної комунікації 
між виробником і споживачем, передаючи філо-
софію та цінності бренду. Сьогодні українські 
виробники одягу не лише успішно працюють на 
внутрішньому ринку України, а й намагаються 
освоїти міжнародні ринки, що неможлива без 
створення візуальної ідентичності, яка відпові-
дає сучасними інтернаціональним тенденціям як 
неймінгу, так і семантики графічного знаку. Зва-
жаючи на те, що логотипи присутні на всіх носіях 
брендів, актуальним є проведення дослідження 
особливостей дизайну логотипів всесвітньові-
домих та українських брендів одягу люксового 
сегменту для виявлення актуальних тенденцій їх 
розвитку. 

Аналіз досліджень Для успішної роботи сучас-
ного бренду необхідно забезпечити його візуальну 
диференціацію, пізнаваність та запам'ятовування 
користувачами, що можливе завдяки створенню 
фірмового стилю та системи візуальної іденти-
фікації (СВІ) підприємства, його продукції або 
послуг. Дослідженням СВІ, фірмового стилю та 
дизайну логотипів присвячені роботи українських 
і іноземних авторів: О. Борисенко (Борисенко, 
2007), О. Васильєва (Васильєв, 2024, а; Васильєв, 
2024, б), А Вілер (Вілер, 2020), О. Квітка (Квітка, 
2014); Оганесян (Оганесян, 2023), Н. Скляренко 
(Скляренко, 2010), G. Adr et al (Adr et al, 2012), 
P. Foroudi, T. Melewar, S. Gupta (Foroudi et al, 2021) 
Kim i J. Lim (Kim & Lim, 2019) та інші.

А. Кудіною визначає (Кудіна, 2019) фірмо-
вий стиль як найважливіший інструмент мар-
кетингу та реклами, що є комплексом візуаль-
них та вербальних елементів, які підкреслюють 
індивідуальність бренду і виділяють його серед 

конкурентів. О. Колосніченко і К. Пашкевич 
(Колосніченко, Пашкевич, 2023) в своїй роботі 
розглянули поняття фірмового стилю, виокре-
мили його основні елементи та носії, описали 
вплив фірмових кольорів на психологічно-емо-
ційний стан споживачів. Вони визначають фір-
мовий стиль як ефективний засіб комунікації, 
виокремили його основні функції та надали їх 
характеристику. Автори пропонують методику 
аналізу аналогів для визначення особливостей і 
закономірностей для створення фірмових стилів 
компаній. В роботі N. Butler (Butler, 2016) розро-
блено рекомендації створення фірмового стилю та 
його основних елементів. Ряд дослідників пока-
зали (Koporcic & Halinen, 2018; Васильєв О.С.), 
що сьогодні фірмовий стиль постійно розви-
вається та еволюціонує, в тому числі в мережі 
інтернет. В ряді робіт (Васильєв, 2024, а Васи-
льєв, 2024, б; Брюханової & Лєжнєва, 2016) роз-
глянуто тенденції змін дизайну логотипів про-
тягом останнього часу та окреслено основні 
фактори, серед яких визначним є стійкий стри-
бок у новітніх інноваційних технологій та засо-
бах комунікацій.

Більшість науковців та практиків підтриму-
ють думку, що логотипи відіграють важливу роль 
у бізнесі як елемент стратегії СВІ (Кудіна, 2019; 
Erjansola et al, 2021). G. Adr et al (Adr et al, 2012) 
визначають логотип як «…символ, … графічний 
та візуальний знак, який відіграє важливу роль у 
комунікаційній структурі компанії»; на їх думку 
логотип – це «…чіткий графічний елемент, що 
дозволяє розрізняти компанії».

Kim i J. Lim (Kim & Lim, 2019) на основі комп-
лексного огляду визначили, що науковці сьогодні 
досліджують проблематику дизайну логотипу 
переважно з точки зору його основних елементів: 
шрифту, форми та кольору).
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М. Гніденко і В. Колесніков (Гніденко & Колес-
ніков, 2015) констатують, що сьогодні не існує єди-
ного визначення поняття «логотип». Л. Безсонової 
(Безсонова, 2011) визначає логотип як «…вид знаку 
(товарного, фірмового тощо), що являє собою ори-
гінальну форму шрифтового накреслення наймену-
вання. При цьому і вона більшість інших авторів при 
цьому пропонують типології логотипів, які включає: 
лінгвістичний, іконічний і комбінований типи (Без-
сонова, 2011, Гніденко & Колесніков, 2015; Кузне-
цова & Буравська, 2010; Васильєв, 2024). 

Дослідження в галузі в різних галузях знань 
доводять, що візуальні та вербальні елементи брен-
дів, такі як назва, шрифт, колір і форма, сприйма-
ються як з точки зору їх формальних та технічних 
властивостей, так і з точки зору їх символічних 
конотацій (Васильєв, 2024, а). За результатами ана-
лізу наукової літератури виявлено, що символічні 
конотації, пов'язані з певними елементами лого-
типу такими як колір, шрифт та з назвою бренду, 
які впливають на конкретне сприйняття бренду.

Назва бренду та графічні елементи, що відо-
бражена в логотипі за твердженням спеціалістів 
в галузі маркетингу найчастіше пов’язані з товар-
ною категорією, видом діяльності або прізвищем 
засновника (Васильєв, 2024, а).

Науковці (Jacoby, 2001; Kamins et al, 2007) визна-
чили, що колір логотипу лідера ринку є ключовим 
у пам’яті споживачів і впливає на сприйняття брен-
дів-конкурентів. Дослідники визначили (Labrecque 
& Milne, 2013), що існує негативний зв’язок між 
кольоровою відмінністю від лідера ринку.

Існуючі дослідження доводять, що шрифт впли-
ває на запам'ятовуваність, читабельність і сприй-
няття бренду, визначає його ідентичність та індивіду-
альність. В ряді робіт показано взаємозв’язок назви, 
товарної категорії бренду та характеристиками обра-
них для логотипу шрифтів (Henderson et al., 2004).

Підсумовуючи зазначене вище, можемо конста-
тувати, що в сучасній науковій літературі вивчалися 
теми, що висвітлюють питання дизайну фірмо-
вого стилю та логотипу бренду. Проте, питаннями 
дизайну сучасних логотипів брендів жіночого 
одягу не приділено достатньої уваги з боку науков-
ців. Тому тема є актуальною і своєчасною.

Мета дослідження полягала у визначенні ролі 
логотипу як основи фірмового стилю у форму-
вання впізнаваності брендів в умовах інформацій-
ного перевантаження та конкуренції, у виокрем-
ленні, аналізі та систематизації інформації про 
художньо-композиційні різновиди сучасних лого-
типів брендів одягу люксового сегменту, визна-
ченні їх типових рішень та основних сучасних 
трендів оформлення.

Виклад основного матеріалу. Основним еле-
ментом ідентифікаційної графіки, що використо-
вується у корпоративному дизайні є логотип. 
Його основною функцією як елементу ідентифіка-
ційної графіки є створення візуального стерео-
типу, що миттєво ідентифікує певний об’єкт, 
в тому числі бренд, інтернет-ресурс, виробника, 
організацію, установу тощо.

Логотип є графічним вектором айдентики 
бренду та займає важливе місце у комунікацій-
ній стратегії компанії. Він є ключовим елемен-
том фірмового стилю і представлений графічним 
зображенням, яке зводить всі атрибути бізнесу у 
пізнаваний знак і розробляється на основі син-
тезу ідеалів та основних складових місії компа-
нії. Логотип є основою фірмового стилю, а його 
художні прийоми або візуальні елементи викорис-
товуються як основа формування інших елементів 
фірмового стилю бренду. Логотип допомагає сьо-
годні долати глобальні кордони та мовні бар'єри 
за допомогою естетичних візуальних складових. 
Саме тому, процес створення фірмового стилю та 
розробки дизайну всіх його складових розпочина-
ється із розробки логотипу. Надалі всі стилістичні 
елементи логотипу суттєво впливають і багато в 
чому визначають особливості інших компонентів 
фірмового стилю бренду: кольорову гаму, шрифти, 
графічні матеріали тощо. 

Для визначення особливостей дизайну лого-
типів брендів одягу було виокремлено та про-
аналізовано головні сторінки вебсайтів всесвіт-
ньовідомих іноземних брендів модного одягу, що 
орієнтовані на світовий ринок (рис. 1, а), і 25 укра-
їнських (рис. 1, б) стосовно рейтингу пошукових 
систем. Виявлено, що дизайн логотипів та сторі-
нок цих вебсайтів відповідає мінімалічничному 
типу композиційно-графічного рішення. 

Виявлено, що для всіх всесвітньовідомих брен-
дів одягу характерні текстові логотипи чорного 
кольору зображені літерами верхнього регістру. 
Таке рішення підкреслює надійність бренду та екс-
клюзивність його виробів. В залежності від пози-
ціонування бренду себе на ринку для зображення 
назви бренду використовують шрифти з зарубками 
та без (рис. 1, а). В логотипах Fendi, Louis Vuitton, 
Chanel, Karl Lagerfeld та Mark Jacobs, Tom Ford і 
Versace використано шрифти без зарубок, що від-
повідають сучасним тенденціям. В логотипах 
Gucci, Armani і Dior, Prada, Ralph Lauren, McQueen 
і Bottega Veneta використані шрифти з зарубками 
для підкреслення багаторічної історії бренду.
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Рис. 1. Логотипи брендів одягу:  
а) всіесвітньовідомих; б) українських 

Характерною особливістю логотипів брендів 
одягу всесвітньовідомих брендів є використання 
в їх назвах прізвищ дизайнерів, що були засно-
вниками торгових марок. Для більшості цих лого-
типів характерним є використання літер округлої 
форми, що підкреслює доброзичливе ставлення 
до користувачів. Необхідно відмітити, що всес-
вітньовідомі бренди одягу, що мали логотип ком-
бінованого типу, в інтернет середовищі, соціаль-
них мережах та на дестопних і мобільних версіях 
вебсайтах сьогодні використовують лише текстові 
логотипи. Графічний елемент такі бренди сьо-
годні використовують в фавікона, аватара та на 
пакуванні продукції.

Для українських брендів одягу також харак-
терними є текстові логотипи чорного кольору  
(рис. 1, б). Для їх зображення часто використову-
ють літери верхнього регістру. Наприклад, як в 

логотипах брендів Streetwear, Bolf, Cultboutique, 
Оtaje тощо. Проте, в логотипах брендів Answear, 
Raslov, Vaismann, Leboutique наявні літери ниж-
нього регістру, що часто використовують для 
підкреслення доброзичливих і дружніх стосун-
ків з користувачами. Назви українських брендів 
включають прізвища дизайнерів (Vovk, Raslov, 
Pobedov) або слова, що мають відношення до світу 
моди, такі як Fashionista, Fashion-ua, Streetwear, 
Business-style і Md-fashion. Особливістю логоти-
пів українських брендів одягу є використання не 
лише шрифтів з зарубками та без, але й декора-
тивних-рукописних (Streetwear, Cultboutique) та з 
незавершеним шрифтом (Streetwear, Cultboutique) 
для декларування ексклюзивності і інновацій 
дизайнерських рішень їх продукції. Всі назви в 
логотипах українських брендів одягу зображені 
латиницею. Виявлено 2 (10%) логотипи комбі-
нованого типу і 2 (10%) двохколірні логотипи, 
що окрім основного чорного включали елементи 
синього або бордового кольорів, та один одноко-
лірний логотип фіолетового кольору. Проте, такі 
рішення не є типовими для даної групи брендів. 

Висновки. За результатами дослідження розро-
блено комплексну типову характеристику логотипів 
брендів одягу, що визначають сучасні тенденції їх 
дизайну. Визначено, що для брендів одягу люксо-
вого сегменту актуальними є шрифтові логотипи 
чорного кольору відтворені латиницею літерами 
верхнього і нижнього регістру з зарубками та без. 
Назви брендів одягу включають прізвища дизай-
нерів, власників засновників бізнесу або слова, що 
мають відношення до світу моди. Можна стверджу-
вати, що для українських брендів одягу люксового 
сегменту актуальним є вектор розвитку корпоратив-
ної ідентичності у напрямку більшої інтернаціоналі-
зації як неймінгу, так і семантики графічного знаку. 
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