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КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКИЙ КОНТЕНТ НА УКРАЇНСЬКОМУ ТЕЛЕБАЧЕННІ: 
ТЕНДЕНЦІЇ, ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ

В умовах воєнної агресії та глобальної конкуренції за увагу глядача культурно-мистецький контент набуває 
особливої ваги як елемент гуманітарної безпеки, засіб формування колективної пам’яті, репрезентації націо-
нальної ідентичності та підтримки творчих практик. Метою статті є комплексний аналіз динаміки культурно-
мистецького контенту на українському телебаченні, визначення його функціонально-ціннісного навантаження 
та окреслення напрямів стратегічного зміцнення культурного сегмента в умовах медіа-конвергенції та цифро-
вої трансформації. Методологічну основу дослідження складають системний і контент-аналіз, порівняльний 
медіа-моніторинг рейтингів телеперегляду, інструменти структурно-функціонального підходу, а також еле-
менти медіалогічного та культурологічного аналізу. Емпіричну базу становлять показники телеперегляду за кві-
тень–серпень 2025 року, контентні характеристики флагманських культурних телепроєктів та дані про зміни 
у структурі телекористування, зокрема розвиток FAST-форматів. Результати дослідження засвідчують, що 
попри домінування новинних і розважальних жанрів, культурно-орієнтовані програми формують стійкі смислові 
ядра телепростору: суспільне мовлення забезпечує функцію культурної пам’яті та інтелектуального дискурсу; 
національні талант-та музичні шоу виконують роль масового культурного комунікатора; документалістика 
й історичні цикли відновлюють історичну тяглість та зміцнюють ідентифікаційні практики. Встановлено 
тенденцію зростання запиту на змістовність, фрагментовані тематичні формати та мультиплатформність 
споживання контенту. Запропоновано комплекс стратегічних рішень для посилення культурного мовлення: 
створення конкурсних державних інструментів підтримки, розвитку coproduction-моделей, впровадження 
культурних квот у прайм-тайм, запуск тематичного FAST-каналу української культури, формування відкрито-
го відеоархіву культурного контенту та розвиток освітніх програм для продюсерів і режисерів документаліс-
тики. Наукова новизна полягає у комплексному поєднанні рейтингового аналізу телеперегляду, контент-аналізу 
програм і цифрових моделей дистрибуції для виявлення трансформацій культурно-мистецького телемовлення 
України в умовах воєнного стану. 
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CULTURAL AND ARTISTIC CONTENT ON UKRAINIAN TELEVISION:  
TRENDS, CHALLENGES AND DEVELOPMENT PROSPECTS

In the context of military aggression and global competition for viewer attention, cultural and artistic television 
content acquires exceptional importance as an instrument of humanitarian security, a means of preserving collective 
memory, representing national identity, and supporting creative practices. The purpose of this article is to provide a 
comprehensive analysis of the dynamics of cultural and artistic content on Ukrainian television, determine its functional 
and value-oriented role, and outline strategic directions for strengthening the cultural media segment under conditions of 
media convergence and digital transformation. The methodological framework of the study includes systemic and content 
analysis, comparative media monitoring of television audience ratings, tools of the structural-functional approach, 
and elements of media and cultural studies. The empirical basis comprises audience data for April–August 2025, 
content characteristics of flagship cultural television projects, and indicators of shifts in media consumption patterns, 
particularly the expansion of FAST-formats. The findings reveal that despite the dominance of news and entertainment 
genres, culturally-oriented programming forms stable semantic cores in the television space: public broadcasting ensures 
the preservation of cultural memory and the development of intellectual discourse; national talent and music shows act 
as mass cultural communicators; documentary and historical cycles restore cultural continuity and strengthen identity-
building practices. The study confirms a growing demand for meaningful content, fragmented thematic formats, and 
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multi-platform consumption. A set of strategic solutions for strengthening cultural broadcasting is proposed, including 
the establishment of state grant mechanisms, development of co-production models, introduction of cultural programming 
quotas in prime-time slots, launch of a dedicated FAST channel of Ukrainian culture, creation of an open digital archive of 
cultural audiovisual heritage, and development of educational programmes for producers and documentary filmmakers. 

Key words: media culture; cultural memory; humanitarian resilience; documentary film; public broadcasting; 
national identity.

Постановка проблеми. Сучасний український 
медіапростір переживає глибоку трансформацію, 
зумовлену поєднанням воєнних умов, інформацій-
них викликів та інтенсивного розвитку цифрових 
платформ. У такому середовищі телевізійний кон-
тент набуває функції не лише інструмента масової 
комунікації, а й механізму формування національ-
ної ідентичності, суспільної стійкості та культур-
ної суб’єктності (Дуцик & Умланд, 2025). Особли-
вої ваги набуває культурно-мистецьке мовлення, 
яке забезпечує збереження й осмислення історич-
ної пам’яті, представлення культурних практик, 
підтримку творчого середовища та інтеграцію 
українського культурного наративу у глобальний 
контекст (Литвиненко,  2025:  234). Разом із тим, 
аналіз ринку свідчить про обмежену присутність 
культурного контенту в телеефірі та високу кон-
куренцію з боку розважальних жанрів і цифрових 
платформ.

Аналіз досліджень. Сучасні наукові дослі-
дження засвідчують посилення ролі культурно-
мистецького контенту в українському медіапрос-
торі як одного з ключових чинників формування 
гуманітарної стійкості та національної ідентич-
ності в умовах воєнних викликів. Вихідною тезою 
дослідження О.  Голіцина та В.  Фролової є твер-
дження про суттєву трансформацію структури 
медіаспоживання у воєнний період: автори наго-
лошують, що аудиторія переорієнтовується на 
цифрові платформи, інформаційно-аналітичний 
контент і соціально значущі комунікації, унаслідок 
чого зростає запит на змістовно насичений куль-
турний продукт (Голіцин & Фролова, 2023: 129). 
Така зміна, на думку дослідників, наділяє культур-
ний контент додатковою суспільною функцією та 
актуалізує його гуманітарний потенціал. Проблему 
еволюції розважального сегмента українських 
медіа в проєкції на культурну складову розглядає 
М. Гармель, який виходить із тези про поступовий 
перехід від традиційних телевізійних форматів до 
мультимедійних продуктів, що інтегрують освітні 
й культурні елементи та активно використовують 
соціальні мережі як канали дистрибуції й взаємо-
дії з аудиторією (Гармель,  2025:  94). Дослідник 
підкреслює, що такі трансформації сприяють роз-
ширенню культурного впливу медіа та зміні харак-
теру комунікації з глядачем. Інший вимір сучасних 

медіапроцесів акцентує М.  Соклаков, який трак-
тує соціальні медіа як простір зіткнення альтер-
нативних ідентифікаційних наративів і цифрового 
спротиву. У його дослідженні культурне виробни-
цтво в соціальних мережах постає як форма збере-
ження локальної ідентичності та самовираження в 
умовах війни, що формує нові моделі культурної 
комунікації (Соклаков, 2024: 49).

Історичні та інституційні передумови розви-
тку культурно-мистецьких телепрограм ґрунтовно 
систематизує А.  Литвиненко, доводячи, що ста-
лість таких форматів визначається поєднанням 
фінансової підтримки, чіткої програмної стратегії 
та здатності адаптуватися до нових моделей дис-
трибуції (Литвиненко,  2025:  235). Також автор 
аналізує зростання інтересу суспільства до наці-
онального культурного контенту, підкреслюючи 
роль українських YouTube-каналів мистецького 
спрямування у зміцненні інформаційного фронту 
та розвитку контрпропагандистських практик 
(Литвиненко, 2023: 25). У ширшому культурному 
та медійному контексті трансформацію форм 
репрезентації української культури досліджують 
B. Ivanytska та співавтори, які фіксують зростання 
культурної різноманітності в сучасних медіа та 
еволюцію способів подачі контенту – від класич-
них освітніх сюжетів до гастрономічних обра-
зів, цифрових мемів і форматів культурної поп-
комунікації (Ivanytska  et  al.,  2024). Такий підхід 
засвідчує розширення інструментарію культурної 
репрезентації в умовах цифрового середовища. 
Комплексний вплив правових і соціально-комуні-
каційних чинників на розвиток української меді-
асфери окреслено у дослідженні V.  Georgiievska 
та колег, які наголошують на необхідності модер-
нізації нормативного поля та підтримки соціально 
відповідального мовлення як передумови ста-
лого розвитку культурно орієнтованого контенту 
(Georgiievska et al., 2023: 32).

Значення культурної дипломатії та креативних 
індустрій у формуванні міжнародної суб’єктності 
України розкриває Х. Плецан, розглядаючи творчі 
проєкти й діяльність української діаспори як клю-
чові механізми культурного впливу та міжнарод-
ної комунікації (Плецан,  2023:  4). Регіональний 
вимір медіапроцесів представлений у дослідженні 
Т.  Струтинської, яка підкреслює роль місцевого 

Порожна С. Культурно-мистецький контент на українському телебаченні: тенденції, проблеми...
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телемовлення у висвітленні соціально-економіч-
ної проблематики війни та формуванні громад-
ського діалогу на локальному рівні (Струтин-
ська, 2024: 50). У контексті розвитку інноваційних 
медіапродуктів Н. Романюк акцентує на значенні 
маркетингової документації як інструменту ефек-
тивного управління культурними проєктами та їх 
адаптації до конкурентних умов креативної еконо-
міки (Романюк, 2024: 55). Міжнародний культур-
ний вимір доповнює дослідження А. Сендецького, 
у якому проаналізовано репрезентацію україн-
ського театрального середовища в польських 
медіа та наголошено на ролі культурного діалогу 
як інструмента формування позитивного образу 
України в європейському культурному просторі 
(Сендецький, 2024).

Теоретичні виміри втрати й відновлення куль-
турної пам’яті в посттоталітарному суспільстві 
ґрунтовно осмислює О.  Пухонська, розглядаючи 
феномен культурної амнезії як наслідок систем-
ного витіснення культурних кодів і підкреслюючи 
ключову роль медіа та культури у процесах рекон-
струкції національної пам’яті (Пухонська,  2017). 
Проблематику формування медіакультури як чин-
ника закріплення соціально значущих смислів 
аналізують О. Мітчук та І. Крупський, акцентуючи 
увагу на ролі символічних моделей, авторитетних 
культурних зразків і медіанаративів у стабілізації 
ціннісних орієнтирів сучасного інформаційного 
суспільства (Мітчук  &  Крупський,  2023). Жан-
рово-естетичні засади документального наративу 
та його значення для формування цілісних куль-
турних образів розкриває В.  Бабенко, наголо-
шуючи на потенціалі портретних і біографічних 
форматів як ефективних інструментів медіарепре-
зентації культурної пам’яті (Бабенко, 2016). Таким 
чином, сучасний науковий дискурс підтверджує 
стратегічну роль культурно-мистецького контенту 
в українському медіапросторі, оскільки він забез-
печує символічний суверенітет, підтримує куль-
турну суб’єктність та сприяє формуванню стійких 
національних наративів в умовах війни й цифро-
вої трансформації. 

Попри значну кількість досліджень, присвя-
чених культурній комунікації, медіакультурі та 
трансформації медіаспоживання, низка аспек-
тів розвитку культурно-мистецького контенту на 
українському телебаченні залишається недостат-
ньо вивченою. Насамперед у науковій літературі 
переважають роботи, що аналізують культурний 
контент у широкому медійному контексті або 
зосереджуються на цифрових платформах і соці-
альних мережах. Натомість специфіка функціо-
нування культурно-мистецького сегмента саме 

лінійного телебачення, його місце у структурі 
телеперегляду, жанрова структура культурних 
телепроєктів та їх трансформація під впливом 
воєнних і цифрових змін досліджені фрагмен-
тарно. Крім того, недостатньо уваги приділено 
аналізу взаємодії традиційного телемовлення з 
новими моделями дистрибуції контенту, зокрема 
OTT-сервісами, FAST-платформами та відеосерві-
сами соціальних медіа. 

Мета статті – аналіз сучасного стану та транс-
формацій культурно-мистецького контенту на 
українському телебаченні в умовах воєнного часу 
та цифрової конвергенції медіа, а також визна-
чення тенденцій його розвитку, проблем функці-
онування та перспектив удосконалення системи 
культурного мовлення. Для досягнення постав-
леної мети визначено такі завдання дослідження: 
1)  розкрити сутність і роль культурно-мистець-
кого контенту в сучасному медіапросторі, зокрема 
його значення у формуванні національної іден-
тичності, культурної пам’яті та гуманітарної стій-
кості суспільства; 2)  проаналізувати тенденції 
медіаспоживання та структуру телеперегляду в 
Україні, визначивши місце культурно-мистець-
кого контенту у сучасному телепросторі та дослі-
дивши основні формати культурних телепроєктів; 
3) виявити проблеми функціонування культурно-
мистецького сегмента телебачення та обґрунту-
вати стратегічні напрями його розвитку в умовах 
воєнних трансформацій медіасередовища та циф-
рової конкуренції.

Виклад основного матеріалу. Культурно-мис-
тецький телевізійний контент у науковій літературі 
розглядається як сукупність аудіовізуальних про-
дуктів, спрямованих на репрезентацію та осмис-
лення національної і світової культури через форми 
мистецької, історичної, музичної, літературної та 
документальної творчості (Ivanytska et al., 2024). 
До нього належать програми, що відтворюють 
мистецькі події, інтерпретують культурні про-
цеси, популяризують українську спадщину, фор-
мують естетичний смак і стимулюють суспільний 
діалог щодо культурних цінностей. У сучасному 
медіапросторі цей сегмент охоплює як традиційні 
телевізійні формати – документальні фільми, куль-
турно-аналітичні програми, музичні та театральні 
трансляції, історичні цикли, так і гібридні моделі, 
що поєднують розважальні та просвітницькі еле-
менти (Гармель, 2025: 96).

Телебачення, як провідний канал масової кому-
нікації, виконує важливу функцію формування 
національної ідентичності. Через репрезентацію 
історичних сюжетів, національних символів, куль-
турних традицій і постатей телевізійний контент 
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впливає на колективну пам’ять і конструювання 
спільного культурного наративу (Голіцин & Фро-
лова, 2023: 130). Для України цей аспект набуває 
особливої ваги в умовах російсько-української 
війни, коли медіа стають інструментом захисту 
інформаційного суверенітету, протидії культур-
ній агресії та зміцнення національної єдності 
(Литвиненко,  2025:  236). Крім того, культурно-
мистецьке телемовлення виступає важливим еле-
ментом культурної дипломатії. Воно забезпечує 
представлення української культури на зовніш-
ньому рівні, сприяє формуванню міжнародного 
іміджу держави, підтримує культурний діалог і 
демонструє цінності демократичного суспільства. 
В умовах глобальних трансформацій та цифрової 
конвергенції телевізійний контент, зокрема доку-
ментальні цикли, фестивальні трансляції й міжна-
родні копродукції, стає платформою для промоції 
українського мистецького продукту на світовій 
арені (Плецан, 2023: 13). Тож культурно-мистець-
кий контент на українському телебаченні виконує 
системоутворюючу роль у формуванні національ-
ної пам’яті, ідентичності та культурного капіталу 
суспільства, забезпечуючи інтеграцію культурних 
смислів у медіапростір і підтримуючи стійкість 
культурної екосистеми держави.

У структурі українського телепростору інфор-
маційний сегмент зберігає стратегічне значення, 
особливо в умовах воєнної агресії, коли опера-
тивність, аналітичність та фактологічність новин 
стають ключовими елементами інформаційної 
безпеки. Зростання частки новин у 2025 році під-
тверджує стійкий суспільний запит на достовірну 
публічну інформацію (BigDataUA). Водночас дані 
Gradus Research (жовтень 2024 року) засвідчують 
суттєву зміну медіаповедінки: вперше за роки 
війни розважальний контент випередив новин-
ний (79 % проти 68 %), тоді як музичні (63 %) і 
документальні формати (54 %) демонструють ста-
більну популярність (Gradus Research).

Споживання новин значною мірою переміс-
тилося у цифровий сегмент – Telegram та інші 
месенджери (75 %), соціальні мережі (56 %) і 
відеоплатформи (51 %). Розважальний контент 
домінує на YouTube та суміжних сервісах (63 %), 
що характерно для молодшої аудиторії. Такі зсуви 
відображають ефект news fatigue та потребу в емо-
ційній регенерації, однак в українському контексті 
новинна активність не знижується, а переходить 
у формат оперативних цифрових оновлень, поєд-
нуючись із зростанням запиту на культурно-реф-
лексивний контент. Це формує гібридну модель 
медіаспоживання, де швидкі комунікаційні 
канали співіснують із зростаючим інтересом до 

документалістики, музичних і освітніх форматів, 
що підсилює роль телебачення як інструмента 
гуманітарної стійкості та збереження культурної 
спадщини. Паралельно телемедіапростір інте-
грується у глобальні цифрові моделі: сегмент 
FAST-телебачення – безкоштовного тематичного 
перегляду через OTT-платформи, SMART-TV та 
мобільні застосунки – демонструє стрімку дина-
міку (BigDataUA) – рис. 1. 

Загалом тенденції телеперегляду у квітні–
серпні 2025 року демонструють системну зміну 
медіаспоживання в Україні, зумовлену воєнними 
трансформаціями та розвитком цифрових плат-
форм. FAST-канали поступово формують нову 
модель доступу до контенту, конкуруючи з ліній-
ним мовленням завдяки безкоштовності, тема-
тичній спеціалізації та інтеграції в OTT-сервіси й 
SMART-TV. Їх зростання відображає запит ауди-
торії на структурований і водночас персоналізова-
ний перегляд, який поєднує переваги телебачення 
та гнучкість онлайн-середовища.

На цьому тлі розважальний сегмент демонструє 
зниження частки, що зумовлено зміною пріорите-
тів аудиторії, посиленням інформаційної функції 
медіа в умовах воєнної загрози та конкуренцією 
з боку онлайн-сервісів і короткоформатних віде-
оплатформ. Зміцнення позицій інформаційного 
сегмента підтверджує стійкий запит на оперативні 
факти, аналітику та суспільно важливий контент, 
необхідний для формування громадянської пози-
ції та підтримання інформаційної безпеки. Попри 
стабільний інтерес до пізнавальних форматів, 
культурно-мистецький контент залишається інте-
грованим переважно в освітні й документальні 
напрями та характеризується низькою питомою 
вагою у загальному телепросторі. Це свідчить про 
обмежені можливості доступу глядачів до куль-
турного продукту в межах традиційного мовлення 
й актуалізує потребу державної та інституційної 
підтримки культурного виробництва, розвитку 
суспільного мовника та пошуку нових дистрибу-
ційних моделей. Узагальнена динаміка груп кана-
лів подана на рис. 2, що дозволяє візуалізувати 
основні зрушення та конкретизувати роль куль-
турно-мистецького сегменту в сучасній телеме-
дійній екосистемі України. 

Аналіз динаміки каналів загального телепере-
гляду свідчить про відчутні структурні трансфор-
мації українського телепростору у квітні–серпні 
2025 року. Попри формальне збереження лідерства 
основних медіабрендів, простежується поступове 
зниження частки універсально-розважальних мов-
ників (СТБ, Новий, 1+1 Україна), що зумовлено 
зміною глядацьких стратегій у бік інформаційної 
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насиченості, посиленням конкуренції цифрових 
платформ та розширенням FAST-сегмента. Така 
динаміка відображає переорієнтацію аудиторії 
на тематичний, фрагментований і персоналізова-
ний контент. Паралельно зміцнюють свої позиції 
інформаційні мовники – насамперед 1+1 Мара-
фон та ICTV що свідчить про сталий суспільний 
запит на оперативну інформацію, фактологічний 
аналіз і підвищення інформаційної безпеки в умо-
вах війни. Стабільні показники НТН та Інтера, а 
також помірні коливання аудиторій К1 і К2 вказу-
ють на наявність сегмента глядачів, орієнтованих 
на традиційну модель телевізійного перегляду та 
універсальний контент.

Проте такі канали вже не визначають логіку 
телеринку, поступаючись місцем гібридним моде-
лям споживання, у яких лінійне телебачення 
інтегрується з OTT-платформами, соціальними 
мережами та FAST-форматами. Отже, універсаль-
ний сегмент телеринку демонструє зміщення у 
бік інформаційно орієнтованих форматів і муль-
типлатформних стратегій, тоді як розважальні 
канали втрачають частку через конкуренцію з 
цифровими відеосервісами та зростання попиту 
на тематичний, змістовний і гнучко доступний 
контент. Узагальнення динаміки розважального 
сегмента, який формує ядро культурно-мистець-
кої пропозиції телебачення, представлено на  
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рис. 3. Об’єднаний аналіз розважального та пізна-
вально-культурного сегментів засвідчує помітне 
зміщення глядацьких преференцій у квітні–серпні 
2025 року. Найбільш відчутне падіння в розва-
жальному кластері спостерігається на ICTV2, що 
відображає перехід аудиторії до digital-форматів, 
FAST-каналів та інформаційного контенту.

Натомість TET демонструє стабільну пози-
тивну динаміку завдяки адаптації до молодіжних 
трендів та гнучкості програмної сітки, тоді як 
інші розважальні мовники фіксують стабілізацію 
на нижчих показниках або плавне зниження. Піз-
навально-культурні канали зберігають відносну 
рівновагу, хоча їхня частка лишається мінімаль-
ною; однак саме це свідчить про високий потен-
ціал тематичного контенту, що відповідає запиту 
на історичні, документальні та культурні фор-

мати, пов’язані з ідентичністю та колективною 
пам’яттю.

Загальна динаміка обох сегментів підтверджує: 
універсальні розважальні моделі поступово втра-
чають домінування, тоді як змістовний, тематич-
ний та культурно орієнтований контент посилює 
присутність у медіаспоживанні, виконуючи функ-
ції емоційної підтримки, просвітництва та гумані-
тарної стійкості. 

Для подальшого аналізу структурних змін 
доцільним є контентно-орієнтоване вивчення 
ключових культурно-мистецьких телепроєктів, 
систематизованих у табл. 1. 

Як свідчать наведені дані, суспільне мовлення 
зосереджене насамперед на аналітично-про-
світницькій та архівній функціях. Так, проєкт 
«Культура Live» виконує роль платформи фахо-
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Таблиця 1
Порівняльний аналіз культурно-мистецьких телепроєктів в Україні

Проєкт Жанр / формат Змістові маркери Аудиторія та 
охоплення

Культурна функція / 
результат

Суспільне мовлення

Культура Live
Культурно-
аналітичний, 
освітній, інтерв’ю

актуальні мистецькі 
події, театральні 
та музичні 
прем’єри, авторські 
інтерпретації, 
експертність

інтелектуальна й 
освітня аудиторія, 
культурні спільноти, 
молодь гуманітарного 
спрямування

архівування сучасного 
мистецького процесу, 
збереження культурної 
пам’яті, формування 
критичного дискурсу
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вої культурної комунікації, поєднуючи інтерв’ю з 
митцями, експертні коментарі та рефлексію акту-
альних мистецьких подій. Його значення полягає 
не лише в інформуванні, а й у фіксації сучасного 
культурного процесу, що формує довготривалу 
культурну пам’ять і підтримує критичний дис-
курс у гуманітарному середовищі. Документальні 
спецпроєкти Суспільного, присвячені війні, пер-
соналіям митців і культурним інституціям, поси-
люють цю функцію, транслюючи національний 
наратив через призму культурного спротиву та 
історичної відповідальності.

Водночас комерційні загальнонаціональні 
канали реалізують іншу модель культурної репре-
зентації, інтегруючи мистецькі елементи у масові 
розважальні формати. Музичні та талант-шоу 
(«Голос країни», «Україна має талант») поєдну-
ють емоційну залученість із популяризацією укра-
їнської музики, регіональної культурної різнома-
нітності та нових творчих імен. Завдяки широкому 
телевізійному та цифровому охопленню ці про-
єкти виконують функцію культурної мобілізації, 
формують емоційну згуртованість аудиторії та 

слугують своєрідним «культурним ліфтом» для 
митців, розширюючи межі сприйняття національ-
ної культури.

Окрему групу становлять документальні й 
історичні цикли, які орієнтовані на інтелекту-
альну аудиторію та виконують функцію віднов-
лення історичної тяглості. Програми на зразок 
«Наші 30-ті» чи «Історична правда» забезпечу-
ють осмислення складних історичних періодів, 
актуалізують постаті українських культурних 
діячів і сприяють інституціоналізації історичної 
пам’яті через популяризацію наукового знання в 
доступному телевізійному форматі.

Загалом результати порівняльного аналізу під-
тверджують, що культурно-мистецький сегмент, 
попри обмежену частку в загальному телепере-
гляді, виконує системоутворюючу функцію. Він 
забезпечує збереження культурної пам’яті, фор-
мування колективної ідентичності та підтримку 
творчого середовища, поєднуючи різні моделі 
впливу – від аналітичної та просвітницької до емо-
ційно-мобілізаційної. Така багаторівнева струк-
тура культурного телемовлення створює основу 

Проєкт Жанр / формат Змістові маркери Аудиторія та 
охоплення

Культурна функція / 
результат

Докумен-
тальні спец-
проєкти 
Суспільного

Докумен-талістика, 
історичні цикли

наратив війни, 
персоналії митців, 
культурні інституції, 
усна історія

широка нац. аудиторія 
+ digital-дистрибуція

національна 
пам’ять, героїзація 
культурного спротиву, 
просвітницька місія

Музично-культурні шоу

Голос країни Музичне шоу, лайв-
перформанси

українська 
музика, авторські 
пісні, соціальні 
історії учасників, 
символічний капітал 
суддів

масова аудиторія, 
молодь, цифрова 
аудиторія YouTube/
соцмереж

популяризація 
української музики, 
культурна мобілізація, 
емоційна згуртованість, 
медійний культурний 
ліфт

Україна має 
талант

Таланти, 
національний шоу-
кейс

регіональна культурна 
мапа, різні мистецькі 
жанри, аматорський і 
професійний рівень

загально-національна 
сімейна аудиторія

репрезентація 
регіональної 
культурності, відкриття 
нових творчих імен, 
підсилення культурної 
суб'єктності громад

Документальні та історичні цикли

Наші 30-ті 
(формат-
аналог)

Докумен-талістика, 
історична аналітика

міжвоєнний контекст, 
культурні персоналії, 
українські модерністи, 
національна 
драматургія історії

освічена аудиторія, 
студенти, історична 
спільнота

відновлення історичної 
тяглості, подолання 
культурних провалів, 
формування історичної 
відповідальності

Історична 
правда (аналог)

Аналітична 
історична програма

персоналії, історичні 
реконструкції, 
інтерв’ю з істориками

телеаудиторія + 
онлайн

інституціоналізація 
історичної пам’яті, 
популяризація науки, 
зміцнення ментальної 
автономії України
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для стійкого гуманітарного розвитку та посилює 
роль телебачення як інструмента культурної полі-
тики в умовах воєнних і цифрових трансформацій.

Загалом результати порівняльного аналізу під-
тверджують, що культурно-мистецький сегмент, 
попри обмежену частку в загальному телепере-
гляді, виконує системоутворюючу гуманітарну 
функцію, однак його розвиток стримується комп-
лексом хронічних проблем, зафіксованих як у нау-
кових дослідженнях, так і в галузевій аналітиці. 
Зокрема, у фахових оглядах медіаринку наголо-
шується на дефіциті спеціалізованих культурних 
медіа та майже повній відсутності стабільних 
телевізійних проєктів, присвячених аналізу мис-
тецтва, культурної політики та сучасних творчих 
практик. Культурний контент здебільшого існує у 
форматі разових спецпроєктів або нішевих про-
грам із нерегулярним виходом в ефір, що уне-
можливлює формування сталої аудиторії та дов-
гострокового культурного дискурсу. Показовим 
є й те, що навіть у період зростання суспільного 
інтересу до ідентичності та культурного спротиву 
війні, медіапроєкти про культуру часто розгляда-
ються редакціями як другорядні або «ризикові» 
з погляду рейтингів і комерційної доцільності. 
Аналітики також звертають увагу на структурний 
розрив між культурною спільнотою та медіаінду-
стрією: відсутність професійних мистецтвознав-
чих редакцій, обмежене коло експертів у телеві-
зійному просторі та слабку інтеграцію культурної 
тематики у праймові формати. Додатковим викли-
ком є повільна цифрова трансформація культур-
ного мовлення – зокрема недостатня присутність 
культурно-мистецьких каналів у FAST-сегменті, 
OTT-сервісах та алгоритмічних відеоплатформах, 
що звужує доступ молодшої аудиторії до націо-
нального культурного продукту. У сукупності ці 
проблеми призводять до маргіналізації культур-
ного телемовлення, зменшення його видимості 
та зниження конкурентоспроможності в умовах 
фрагментованого медіаспоживання. Водночас 
саме війна актуалізувала потребу в системному 
використанні культури як інструмента суспільної 
згуртованості, інформаційної стійкості та симво-
лічного суверенітету, що вимагає переосмислення 
ролі культурно-мистецького телебачення в межах 
державної гуманітарної та медійної політики.

У сукупності зазначені проблеми – фрагмен-
тарність культурної політики, дефіцит фінансу-
вання й кадрів, повільна цифрова трансформація, 
маргіналізація культурної спадщини та відсут-
ність системної інтеграції культури у сферу націо-
нальної безпеки – призводять до маргіналізації 
культурно-мистецького телемовлення, зменшення 

його видимості та зниження конкурентоспромож-
ності в умовах фрагментованого медіаспоживання. 
Водночас повномасштабна війна радикально 
актуалізувала потребу в системному використанні 
культури як інструмента суспільної згуртованості, 
гуманітарної та інформаційної стійкості, а також 
символічного суверенітету. Це зумовлює необхід-
ність переосмислення ролі культурно-мистець-
кого телебачення не лише як нішевого сегмента 
медіаринку, а як стратегічного елемента держав-
ної гуманітарної, безпекової та медійної політики, 
що потребує конкретних, реалізовних і скоорди-
нованих інструментів підтримки – табл. 2.

Запропонована система заходів дозволяє пере-
вести культурно-мистецьке телемовлення з декла-
ративної площини у практичну, інтегрувавши його 
в логіку державної гуманітарної безпеки, сучас-
них медіаринків і цифрових екосистем. Такий під-
хід забезпечує не лише розширення присутності 
культури в телепросторі, а й формування стійкої 
інфраструктури культурного виробництва, здатної 
реагувати на виклики війни, медіафрагментації та 
глобальної конкуренції за увагу аудиторії.

Висновки. 
1. Дослідження підтвердило, що культурно-

мистецький контент відіграє важливу гумані-
тарну роль у сучасному медіапросторі України. 
Телевізійні культурні програми забезпечують 
репрезентацію національної культури, сприяють 
збереженню історичної пам’яті та формуванню 
колективної ідентичності суспільства. В умовах 
російсько-української війни культурне телемов-
лення набуває додаткового значення як інструмент 
підтримки гуманітарної стійкості, культурної 
дипломатії та символічного суверенітету держави.

2. Аналіз тенденцій медіаспоживання та струк-
тури телеперегляду засвідчив суттєві зміни у 
функціонуванні українського телепростору. Спо-
стерігається зростання ролі інформаційного та 
тематичного контенту, розвиток FAST-платформ 
і мультиплатформних моделей дистрибуції, а 
також поступове зниження частки традиційного 
розважального сегмента. Культурно-мистецький 
контент представлений різними форматами – 
документальними та історичними циклами, куль-
турно-аналітичними програмами, музичними шоу 
та талант-проєктами. Суспільний мовник формує 
переважно просвітницький і документальний дис-
курс, тоді як комерційні телеканали інтегрують 
культурні елементи у масові розважальні формати.

3. Встановлено, що розвиток культурно-мис-
тецького телемовлення стримується низкою сис-
темних проблем, зокрема фрагментарністю куль-
турної політики, недостатнім фінансуванням 
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культурних телепроєктів, дефіцитом професійних 
кадрів, обмеженою присутністю культурного кон-
тенту у прайм-таймі та повільною інтеграцією 
культурних форматів у цифрові дистрибуційні 
екосистеми. Подальший розвиток цього сегмента 
потребує впровадження системних інструментів 
підтримки, зокрема грантових програм для куль-
турних телепроєктів, розвитку публічно-приват-
ного партнерства, підготовки фахових продюсерів 
культурного контенту та активної мультиплат-

формної дистрибуції програм через OTT-сервіси, 
FAST-канали та соціальні медіа.

Подальші дослідження доцільно зосередити 
на аналізі алгоритмічних механізмів цифрових 
платформ, економіки виробництва культурного 
телепродукту та можливостей створення спеціа-
лізованих FAST-каналів культури, що дозволить 
сформувати ефективну стратегію розвитку куль-
турно-мистецького мовлення України в умовах 
цифрової конвергенції.

Таблиця 2
Стратегічні напрями та конкретні заходи розвитку культурно-мистецького телемовлення  

в Україні
Стратегічна проблема Конкретні заходи (policy & media tools) Рівень реалізації Очікуваний ефект

Фрагментарність 
культурної політики та 
відсутність координації

Розробка окремої підстратегії 
культурного мовлення в межах 
державної культурної політики; 
координація Мінкульту, Суспільного та 
медіарегулятора

Державний

Інституційна 
узгодженість, 
сталість 
культурного 
мовлення

Відсутність інтеграції 
культури у національну 
безпеку

Визнання культурного телемовлення 
елементом гуманітарної безпеки; 
підтримка проєктів про війну, памʼять, 
ідентичність

Державний / 
суспільний

Посилення 
символічного 
суверенітету, 
інформаційна 
стійкість

Недостатнє фінансування 
та залишковий принцип 
підтримки

Конкурсні гранти для культурних 
телепроєктів; стабільні бюджети для 
документалістики та історичних циклів

Державний 
/ публічно-
приватний

Зростання якості 
та регулярності 
культурного 
контенту

Дефіцит кадрів і відтік 
людського капіталу

Освітні програми для продюсерів, 
сценаристів і режисерів культурного 
контенту; резиденції та mentorship

Освітній / 
індустріальний

Формування 
професійного 
культурного 
медіасередовища

Низька видимість 
культури в телепросторі

Квоти на культурно-освітні програми у 
прайм-таймі; регулярні культурні слоти Регуляторний

Підвищення 
доступності 
культурного 
продукту

Повільна цифрова 
трансформація

Мультиплатформні релізи (TV + YouTube 
+ OTT + TikTok); адаптація форматів під 
коротке відео

Медіа-
індустріальний

Розширення 
аудиторії, особливо 
молодіжної

Недопредставленість 
культури у FAST-сегменті

Запуск спеціалізованого FAST-каналу 
Ukrainian Culture Технологічний

Інтеграція 
культури у нові 
дистрибуційні 
екосистеми

Маргіналізація культурної 
спадщини

Створення відкритого національного 
відеоархіву культурного контенту

Державний / 
цифровий

Довгострокове 
збереження 
культурної памʼяті

Обмежена міжнародна 
присутність

Coproduction з європейськими 
мовниками; міжнародна дистрибуція 
культурних форматів

Міжнародний
Посилення 
культурної 
дипломатії
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